FATORES DE TEXTUALIDADE (SEGUNDA PARTE)
Coesao textual - Reiteracao

A coesdo resulta de uma rede de relagdes que se criam no texto. Trata-se das relacées textuais. Tais
relagdes, ou seja, as ligacdes, os elos criados, sdo de natureza semantica, isto €, tém a ver com os sentidos
do texto. Diferem quanto ao tipo de nexo que promovem e sdo de trés tipos: por reiteracdo, por associagao
e por conexdo. Como se pode ver, em qualquer uma das relacdes persiste a idéia de ligacao, de lagco. O
que difere é a forma como este lago é conseguido.

A coesao pela relacao de reiteracao

A reiteracdo é a relacdo pela qual os elementos do texto vao de algum modo sendo retomados, criando-se
um movimento constante de volta aos segmentos prévios - o que assegura ao texto a necessaria
continuidade de seu fluxo, de seu percurso, como se um fio o perpassasse. F por isso que todo texto se
desenvolve também num movimento para tras, de volta, de dependéncia do que foi dito antes, de modo
que cada palavra se vai ligando as outras anteriores e nada fica solto. Esse movimento, visto de outro lado,
indica ainda que tudo o que vai sendo posto no texto é virtualmente objeto de futuras retomadas. Cada
elemento vai dando acesso a outros. Na verdade, cada segmento do texto estd sempre ligado a outro, para
trds e para a frente.

Cada vez que substituimos uma expressao por um pronome ou por um sindbnimo, por exemplo, ou que
repetimos uma palavra, estamos reiterando, estamos promovendo a continuidade do texto, sua sequéncia,
sua coesdo.

Atividade - Fazer os seguintes levantamentos: a) do referente “comunicagdo” e de todas as suas retomadas;
b) dos paralelismos; e c) das nominalizagdes.

! ANTUNES, Irandé, Lutar com palavras: coesao e coeréncia - Sdo Paulo: Pardbola Editorial, 2005.
2 Adaptado de ANTUNES, Irandé, Lutar com palavras: coesdo e coeréncia - Sao Paulo: Parabola
Editorial, 2005.



coesao textual

O Desafio da Comunicagdo nas Empresas

Comunicagdo. Palavra da moda atualmente. Todos agora querem ter, pois foi descoberto que cliente também se conquista
com funcionério satisfeito, bem-informado, engajado e, sobretudo orgulhoso de pertencer @ empresa. Isto significa fortalecer
positivamente a imagem da empresa para este pUblico. Ser percebida pela opinido publica como uma empresa ética,
responsavel socialmente, que valoriza a diversidade, e também reconhece seus funciondrios, considerados seu maior
patrimdnio.A empresa necessita construir uma identidade corporativa sélida, real. O que ela diz por meio da sua
comunicagdo, o que realmente faz e finalmente, como € percebida pelos seus publicos.

Fazer Comunicagao exige conhecimento, planejamento, execugio e finalmente, mensuragdo de resultados, caso contrario
nio se alcanga o objetivo proposto. E muito mais complexa do que aparenta, pois é necessario conhecer profundamente o
elemento humano, e consequentemente qual a melhor forma de atingi-lo. Reflexdo, estudo de casos, velocidade, trabalho em
grupo, assertividade, critica, entre outros pontos sdo fundamentais, pois em Comunicagido o tiro tem que ser certeiro:
dificilmente haverd uma segunda chance. Ndo ha lugar para amadores, curiosos ou interessados. Trata-se de uma fungao
estratégica, como um valor no contexto econémico, social e politico das empresas. E o profissional de Comunicagio tem
este papel: o de estrategista, alguém com uma visdo ampla do negécio, do ambiente e dos cenarios.

Mas este conceito deve primeiramente ser assimilado pelo corpo diretivo e os profissionais envolvidos na sua
implementagio e execugdo. Cabe a eles a percepgdo deste conceito de comunicagdo estratégica, de praticar o
empowerment. O risco caso ndo seja internalizado e praticado este modelo é o de ruir por terra os programas, campanhas
e agdes desenvolvidos, numa atuagdo parcial e paliativa. Isso resulta em perda de credibilidade, elemento de sustentagdo da
imagem empresarial, abalando a geragdo de vantagem competitiva.

A saida € investir numa comunicagdo integrada, na qual atuem conjuntamente a comunicagio institucional, mercadolgica e
interna, de forma sinérgica, global. Desta forma é possivel obter maior coeréncia entre os programas, agdes, a linguagem
utilizada, os objetivos especificos, contudo sem deixar de estar alinhada ao foco central, ao objetivo comum.A “aldeia
global” preconizada por McLuhan é uma realidade, pois a comunicagdo € uma nova forma de riqueza, portanto é necessario
saber como fazer bom uso dela, no lugar certo, na hora certa, pela pessoa certa.

Carolina Martins
Relagoes Publicas, coordenadora de Comunicagdo Corporativa da Refrescos Guararapes

Atividade - A partir da escolha de um verbo de cada uma das frases abaixo, escreva uma continuagao,

uti

lizando, como recurso de coesdo, um substantivo abstrato derivado ou sindbnimo desse verbo

(NOMINALIZAGAO DEVERBAL), que possa abranger e resumir o contetdo delas.

1.

10.

Surpreendidos entre duas forcas elementares — uma chamada Calamidade, outra chamada Mudanca —
lancamos em meio a fortes turbuléncias nossa lista anual de ideias de alto impacto.

Um economista forense ndo investiga crimes especificos ou delitos isolados.

Coletores solares de baixo custo podem ser instalados ndo s6 em telhados, mas em superficies
verticais e curvas, em dreas com sombra e até internas.

Um material de DSSC pode absorver luz em angulos pouco acentuados, captar luz ténue ou raios
solares diretos e funcionar em temperaturas escaldantes.

Talvez o leitor tenha notado como a moda na roupa ou na musica se propaga por redes sociais.

Estamos entrando numa era na qual o Estado volta a controlar grandes entidades e a manejar imensos
fluxos de capitais.

Uma das decisées coletivas mais importantes de uma colénia de abelhas é onde instalar a colmeia.

Empresas que reduzem despesas de marketing de modo irrefletido descobrem, mais tarde, que terao
de gastar muito mais do que pouparam para se recuperar.

Ao analisar o que levava um bom lider a cometer erros de julgamento, descobrimos que todos, em
todos os casos, eram afetados por fatores que distorcem os marcadores emocionais ou levam a pessoa
a enxergar uma falso padrao.

Para comecar a empregar uma gestao mais cientifica em sua empresa, é preciso primeiro familiarizar
gerentes de todos os niveis da organizagdo com o processo de teste.




Coesao Textual - Associacao Semantica:

A associacdo € o tipo de relacdo que se cria no texto gracas a ligacdo de sentido entre as diversas palavras
presentes. Palavras de um mesmo campo semantico ou de campos semanticos afins criam e sinalizam esse
tipo de relagdo. Por ela é que, mais amplamente, nenhuma palavra fica solta no texto. Existe sempre, por
mais ténue que seja, alguma ligacdo semantica entre as palavras de um texto. Ndo podia ser diferente,
uma vez que todo texto é necessariamente marcado por uma unidade temadtica, isto é, pela concentracao
em um Unico tema, embora desenvolvido, as vezes, em subtemas diversos. Tal unidade condiciona a
proximidade, a contiguidade semantica entre as palavras do texto.

CHEFE E CHEFE
Um guarda-noturno chamado Léo, trabalhava numa empresa especializada em lapidacdo de diamantes.

Uma manha ele contou a seu chefe um sonho que tivera na noite anterior. Disse que o avido em que ele
viajaria com destino a Rissia sofreria um acidente e, em consequéncia, todos os passageiros morreriam.
Seu chefe, jovem executivo, dindmico e empreendedor, tinha verdadeiro panico de avides. Assustado com
a informagdo do Leo, decidiu cancelar o voo.

Trés dias mais tarde, leu nas manchetes dos principais jornais que aquele avido caira no mar e, até o
momento, ndo havia noticias de sobreviventes...!

Imediatamente chamou o guarda-noturno Leo, mostrou a noticia do jornal, agradeceu efusivamente pelo
aviso que lhe salvara a vida e, a seguir, sem nenhuma explicacdo, despediu-o da companhia. O guarda
ndo compreendeu porque tinha sido despedido depois de salvar a vida do seu chefe.

Pergunta:

- Por que o Leo foi mandado embora?
Nao leia a resposta abaixo...

Pense um pouco...

Resposta:
O LEO era guarda-noturno. Se teve um sonho a noite, é porque estava dormindo em servico...!

Campos semanticos (temas) presentes em “CHEFE E CHEFE”

Chefe Guarda-noturno Empresa Aviao
CHEFE Léo lapidacdo de diamantes destino
seu chefe Sonho companhia acidente
Seu chefe, o guarda-noturno Léo passageiros
executivo O guarda manchetes dos principais jornais
panico de avides Aviso - vida avido
Assustado despedido mar
seu chefe noticias de sobreviventes
nenhuma explicagao noticia do jornal

Coesao textual - conexao ou coesao sequencial

A conexdo corresponde ao tipo de relagdo semantica que acontece especificamente entre as oragées e,
por vezes, entre periodos, paragrafos ou blocos supraparagraficos. Realiza-se por meio de unidades da

2 Adaptado de ANTUNES, Irandé, Lutar com palavras: coesdo e coeréncia - Sao Paulo: Parabola
Editorial, 2005.



Iingua que preenchem essa fungdo - mais especificamente, as conjungées, as preposicées e respectivas
locugées - ou por meio de expressdes de valor circunstancial, inseridas na sequéncia do texto. Umas e

outras constituem o que tradicionalmente se tem chamado de conectores.

Os conectores desempenham uma fungdo muito importante, pois indicam a relagdo semantica que
pretendemos estabelecer entre aqueles segmentos: oragdes, periodos, pardgrafos. Sdo relagées de
causalidade, de temporalidade, de oposicdo, de finalidade, de adicdo, entre outras, as quais vao indicar a
direcdo argumentativa de nosso texto, além de funcionarem como elos com que se conectam as vdrias
partes de um texto. Muitos problemas de coeréncia derivam do mau emprego desses conectores.

Lista de (conectores) Conjuncoes

E, nem ...

mas,porém, todavia, contudo, entretanto, no entanto ...
ou, ora ...ora; quer ...quer; seja ...seja, ...

logo, portanto, consequentemente, por conseguinte...
que, pois, porque, porquanto...

porque, ja que, como, visto que, uma vez que...

de modo que, de sorte que, tdo ... que ...

que, do que ( relacionados a mais, menos, maior, menor, melhor, pior);
como (relacionado a tal, tdo, tanto...)

se, caso, contanto que, sem que, dado que, desde que...
embora, conquanto, ainda que, posto que, se bem que...
como, conforme, segundo, consoante...

para que, a fim de que ...

a medida que, a propor¢ao que, ao passo que ...

quando, mal, até que, assim que, antes que, depois que, tanto que ...

Relacoes de sentido

Adicdo
Oposicao
Alternancia
Conclusao
Explicagao
Causa
Consequéncia
Comparacgao
Comparacao
Condicao
Concessao
Conformidade
Finalidade
Proporcao

Temporalidade

CHEFE E CHEFE

Um guarda-noturno chamado Leo, trabalhava numa empresa especializada em lapidacdo de diamantes.

UMA MANHA, ele contou a seu chefe um sonho que tivera na noite anterior. Disse que o avido em que
ele viajaria com destino a Russia sofreria um acidente e, em consequéncia, todos os passageiros

morreriam.

Seu chefe, jovem executivo, dindmico e empreendedor, tinha verdadeiro panico de avides. Assustado com

a informagdo do Leo, decidiu cancelar o voo.

TRES DIAS MAIS TARDE, leu nas manchetes dos principais jornais que aquele aviio cafra no mar e, até o

momento, ndo havia noticias de sobreviventes...!

IMEDIATAMENTE chamou o guarda-noturno Leo, mostrou a noticia do jornal, agradeceu efusivamente
pelo aviso que |he salvara a vida e, A SEGUIR, sem nenhuma explicacao, despediu-o da companhia. O
guarda ndo compreendeu porque tinha sido despedido depois de salvar a vida do seu chefe.




Exemplos de conectores retirados do texto

UMA MANHA, TRES DIAS MAIS TARDE, IMEDIATAMENTE sio expressdes que indicam que o texto
progride no tempo. Sdo conectores que ligam os trés paragrafos indicando as circunstancias temporais do

relato. A SEGUIR também é um conector que indica a Gltima circunstancia temporal do texto.

Além das preposicdes (que também sdo conectores), por exemplo: “ele contou a seu chefe”; existem as
conjungoes, por exemplo: “Disse que o avido...”; “leu... que aquele avido caira...”, “O guarda nado
compreendeu porque tinha sido despedido”, e o pronome relativo, por exemplo: “o avido em que ele

"o

viajaria...”; “aviso que lhe salvara a vida...”, que, simultaneamente ligam/conectam, promovem a

progressao do texto.

Atividade - Grifar a conjuncdo nas frases apresentadas a seguir e indicar a relagdo de sentido estabelecida:

1 - Os funciondrios trabalham e estudam. ( )

2 - Fizemos um bom trabalho, logo teremos uma avaliagdo satisfatéria. ( )

3 - Apresente o relatério de forma clara e concisa, que serd aprovado. ( )

4 - Como fizemos uma boa proposta, esperamos ganhar a licitacdo. ( )

5 - Apresentamos uma proposta tdo boa que dificilmente sera recusada. ( )

6 - A proposta é muito boa, de modo que sera dificil perder a licitagdo. ( )

7 - O diretor da empresa ndo disse aceitar a proposta, nem recusa-la. ( )

8 - Dentro da empresa ou fora dela, todos os funcionarios devem zelar por sua imagem.

( )

9 - Eles gostaram do produto, mas fizeram considerag¢des sobre o seu preco. ( )

10 - Fizemos uma boa apresentacdo do produto, embora ndo possamos garantir a aprovagao da proposta.
( )

11 - A reunido foi tumultuada, no entanto o resultado foi satisfatorio. ( )
12 - Ora reclamam da carga de trabalho, ora do baixo salério. ( )
13 - Nossa empresa é tao visivel no cendrio nacional quanto a deles. ( )

14 - Para que saiamos dessa situacdo, é preciso ousar. ( )

15 - A medida que a globalizagdo cresce, aumentam os nossos desafios. ( )

16 - Se atuarmos de forma arrojada, ganharemos uma boa fatia do mercado. ( )

17 - Fizemos tudo conforme orientagdo recebida. ( )

18 - Quando soubemos do edital, ja ndo havia tempo hébil para a nossa inscrigdo. ( )

Atividade - Identifique as relagdes estabelecidas pelos conectores de acordo com a tabela:

Relacio estabelecida

Relacao estabelecida

1 jadicao 5 [condicdo
2 (contraste, desigualdade, oposicao 6 |mediacao
3 falternancia 7 (delimitagdo
4 |causa, consequéncia 8 |comparacao




Cinema de garagem -

Os filmes amadores sempre foram filmes caseiros. Nés os fazemos em nossas casas, em nossos bairros e( )
os exibimos em nossas salas de estar. O cinema digital pode mudar tudo isso, finalmente fornecendo um
meio de distribuicdo e exibicdo para que() os filmes caseiros possam tornar-se filmes publicos. Hoje em
dia, criangas e adultos estdo criando seus préprios filmes "Guerra nas Estrelas", usando computadores de
mesa para( ) criar efeitos especiais que( ) teriam custado uma fortuna a Industrial Light & Magic apenas

uma década atras. E( ), o que é ainda mais notavel, todos nés podemos assistir a esses filmes na internet.

O cinema digital pode fazer pelo cinema o que a fotocopiadora fez pela cultura dos documentos
impressos. Nos anos 70 e 80 assistimos a explosao de "newsletters" e zines, documentando as experiéncias
de pessoas que( ) viviam em lares para idosos, trabalhavam em troca de saldrio minimo ou( ) ficavam no
gargarejo em shows de rock. Agora a chegada das cdmeras de video digitais baratas e leves, do software
de edicdo digital baseado em PCs e da distribuicdo de "streaming video" na internet coloca os recursos
necessdrios para( ) fazer cinema a disposicdo de uma gama igualmente grande de cidaddos, ampliando o

potencial de criatividade para as bases.

Alguns céticos talvez se queixem de ja terem ouvido tudo isso antes: uma sucessdo de tecnologias
anteriores prometeu mais acesso democratico aos meios de producdo de midia, apenas para( )
permanecer a margem. Mas( ) isso seria fazer uma leitura equivocada da natureza da revolugdo atual. O
cinema digital pode descrever uma gama de modifica¢Ges tecnoldgicas, especialmente no que diz respeito
a cameras e edicdo, mas( ) o que realmente é novo desta vez é o advento da distribuicdo de filmes
baseada na internet. E isso que transforma o fazer filmes digitais, ou( ) mesmo convencionais, em cinema

digital.

No passado, os filmes amadores jamais chegavam as grandes salas de cinema. Ativistas locais eram
obrigados a brigar eternamente com as Camaras de suas cidades para( ) proteger os canais de acesso
publico a cabo, um dos poucos lugares que veiculam filmes desse tipo. Mas( ) o cinema digital estd
respondendo ao desafio da distribuicdo em diversos niveis: nos portais comerciais, sedentos pelo produto,
que( ) ja colocaram centenas de filmes em seus sites, em vdrias redes mais especializadas, subculturais ou(

) de fas, ou( ) em sites montados por cineastas especificamente para( ) exibir seu trabalho.

Hoje, se( ) vocé souber onde procurar na internet, podera encontrar exemplos fascinantes desse novo
cinema de garagem -desde curtas animados até documentdrios comoventes. O coletivo de midia "Big
Noise", de Cambridge, Massachusetts, e o "Independent Media Center" de Seattle, por exemplo,
distribuiram cdmeras a mais de cem ativistas de midia em Seattle durante a polémica conferéncia da
Organizagdo Mundial do Comércio, em 1999, e o resultado foi o contundente trabalho "This Is What
Democracy Looks Like" (Isso E com Que se Parece a Democracia, que pode ser encomendado no site

www.thisisdemocracy.org).

Filmes digitais podem ser tdo profundos quanto( ) a fita sobre Rodney King ou( ) tdo superficiais
guanto( ) "America's Funniest Home Videos". Mas( ) toda forma de arte precisa de espaco para( ) as

pessoas assumirem riscos e cometerem enganos. Nao poderemos ter um grande cinema se ndo houver
algum lugar onde os principiantes possam comegcar por fazer cinema horrivel; e, enquanto isso, os filmes

digitais sdo mais ousados e originais do que( ) qualquer coisa que( ) se pode ver ha muito tempo na tela

grande.

* Henry Jenkins é o Diretor do MIT Comparative Media Studies Program. Site oficial: http:/www.henryjenkins.org.
Acesso em 9/08/2009. Tradugao de Clara Allain. Technology Review é uma publicagao do MIT.




Ja se véem evidéncias de que o pulblico - e a grande industria do cinema - aderiu a esse novo estilo
popular de fazer cinema. "South Park", um dos maiores sucessos comerciais do final dos anos 90, teve sua
origem num videocartdo de Natal que( ) foi difundido na internet. Varios seriados animados da internet,
incluindo "Undercover Brother" e "Starship Regulars", j& tém contratos para( ) virar filmes de longa-
metragem ou( ) passarem para a televisio comercial. E, o que possivelmente seja 0 mais surpreendente,
quando a Amazon comegou a oferecer cépias em video de "George Lucas in Love" — um dos primeiros
filmes digitais a fazer sucesso — elas venderam em sua primeira semana mais do que( ) "A Ameaga

Fantasma".

Além do potencial comercial, existe a seguinte possibilidade sedutora: como( ) a poesia, o cinema pode
tornar-se um modo de expressdo intimo e espontaneo. Como explicou Francis Ford Coppola no
documentdrio "Hearts of Darkness", "para mim, a grande esperanca é que, agora que estdo saindo cameras
de video de oito milimetros, pessoas que ( ) normalmente ndo fariam filmes vdo fazé-los. E que algum dia
uma garotinha gordinha em Ohio vire a nova Mozart e faga um belo filme com a "camcorder" de seu pai.
O chamado profissionalismo do cinema serd destruido, e o cinema realmente se tornard uma forma de

arte".

Nenhum de meus amigos virou um novo Mozart. Nunca chegamos a fazer os filmes de monstros dos
quais( ) faldvamos. Mas( ) talvez Coppola tenha razdo — quem sabe se, em algum lugar do Ohio, uma
grande obra-prima ja ndo esteja em processo de criagdo. Quem sabe isso ndo esteja acontecendo em sua

prépria sala de gravagao.



